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Abstract

The article explores consumer preferences in Slovak restaurants, focusing on the use of local
food products. The aim of the research was to identify factors influencing consumer decisions
when choosing dining establishments and to determine their willingness to pay more for
meals prepared with local ingredients (Willingness to Pay — WTP). The analysis confirmed
that the quality and origin of ingredients are key criteria in restaurant choice, while price plays
a secondary role. The findings highlight the growing potential of local food use in gastronomy
as a tool for differentiation, credibility enhancement, and regional sustainable development
support.
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Abstrakt

Clanok sa zaobera spotrebitel'skymi preferenciami v stravovacich zariadeniach na Slovensku s
dorazom na vyuzivanie lokalnych potravin. Cielom vyskumu bolo identifikovat’ faktory,
ktoré ovplyviiuji rozhodovanie spotrebitel'ov pri vybere gastronomickych zariadeni a urcit
ich ochotu zaplatit’ viac za jedla pripravené z lokalnych surovin (Willingness to Pay — WTP).
Analyza potvrdila, Ze kvalita a pévod surovin patria medzi rozhodujuce Kritéria pri vybere
reStauracie, zatial' Co cena ma sekundarny vyznam. Zistenia poukazuju na rastuci potencial
vyuZivania lokalnych potravin v gastronomii ako nastroja diferenciécie, posilnenia
doveryhodnosti a podpory udrzate'ného rozvoja regionov.

Klucoveé slova: spotrebitel'ské spravanie, lokalne potraviny, stravovacie zariadenia, kratke
potravinové retazce

Uvod do problematiky
V poslednych rokoch sa trend nakupovania miestnych potravin posilnil, pricom reStauracie
hl'adaju sposoby, ako tento trend vyuzit. Vo svete sa presadili aj d’alSie trendy, ktoré odrazajua
rézne spdsoby pripravy, spracovania, podavania, ako aj konzumaécie miestneho jedla (Inwood
et al., 2009).

Enthoven a Van den Broeck (2021) povaZuju stravovacie zariadenia, ktoré su zalozené
na zmluvnom zéklade medzi vyrobcom a zariadenim a blizkej interakcii medzi producentom a
spotrebitelom, za vyznamnu sucast kratkych potravinovych sieti (KPS), ked’ze zohravaju
kl'a¢ovu tlohu pri spristupnovani miestnych a udrzatelnych potravin Sirokej verejnosti. Roy
et al. (2017) uvadza, Ze stravovacie zariadenia zabezpecuji uspokojovanie zakladnych potrieb
vyzivy nielen obyvatelom danej lokality, ktori st primarnymi konzumentmi v stravovacich
zariadeniach, ale aj navsStevnikom, ktorych predmetom zaujmu podl'a Gosslinga et al. (2011)
je aj gastrondmia navstiveného miesta, a Casto uprednostiiuju originalne a lokélne jedla
podavané v stravovacich zariadeniach navstivenych miest.

Literatira o stravovacich sluzbach obsahuje mnozstvo prikladov, kde autori spajaju
dopyt po r6znych typoch reStaurécii s r6znymi socio-ekonomickymi skupinami Nayga a
Capps (1994). Binkley (1998) poukazuje na to, Ze demografické a prijmové rozdiely maju
mensi vplyv na dopyt po restauracnych sluzbach nez hustota obyvatel'stva v metropolitnych
oblastiach. Spotrebitelia vnimaju reStaura¢né sluzby prostrednictvom réznych atribatov, ktoré
zvySuju ich atraktivnost, priCom kazdej z tychto vlastnosti pripisuju odlisSna Groven
dolezitosti. Jeden segment trhu moze napriklad pritahovat’ nizka cena reStauracie, iny kvalita
jedla, d’alsi vyhodna poloha.

V radmci dostupnej literatiry sa mnohé Stddie zaoberali spotrebitel'skym spravanim v
ramci KPS (Sage, 2003; Migliore et al., 2015; Giampietri et al., 2016; Aiello et al., 2017).
Stadie naznacuji, Ze zékaznici zohravaju kl'ai¢ova tlohu v dlhodobom tuspechu stravovacich
zariadeni (Cant a Erdis, 2010; Li et al., 2023), pricom ich spokojnost’ je nevyhnutna na
prezitie zariadenia (Gill a Kim, 2021). Z tohto dévodu sa mnohi vyskumnici zamerali na
skdmanie spokojnosti zakaznikov v gastronomickom sektore (Luo et al., 2020). Na zaklade
Udajov ziskanych z dotaznikov identifikovali Choi a Silkes (2010) Styri hlavné faktory, ktoré
ovplyviiujii spokojnost’ zakaznikov v stravovacich zariadeniach, su: kvalita jedla, proces
objednavky, atmosféra a uroven poskytovanych sluzieb.
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Pre majitel'ov reStauracii je kIaiCové rozumiet’ preferenciam zdkaznikov, aby mohli
poskytovat’ sluzby, ktoré vyhovuji ich poziadavkam (Reynolds a Biel, 2007; Hu et al., 2009).
V stcasnosti si zakaznici vyspelejsi, uvedomuju si hodnotu a cenu jedal a ich uspokojenie je
coraz narocnejSie (Kaplan a Norton, 2001). Postupne vSak kladu vacsi doraz na kvalitu nielen
samotnych jedal, ale aj poskytovanych sluzieb. So zmenami v preferenciach spotrebitel'ov sa
v poslednych rokoch zvysil podiel miestnych potravin pondkanych v stravovacich
zariadeniach (Kang a Rajagopal, 2014). Stravovacie zariadenia vyuZivaju miestne potraviny
ako nastroj na diferenciaciu svojho menu a zvysenie financnych prijmov (Ortiz, 2010).

Ciel’ a metodika

Cielom prispevku je preskimat a analyzovat' vztah medzi vzorcami spotrebitel'ského
spravania a preferenciou stravovacich zariadeni vyuZivajacich lokalne potraviny, so
zameranim na identifikdciu determinantov ovplyviiujucich rozhodovaci proces spotrebitelov a
ich percepciu kvality, autenticity a udrzatel'nosti gastronomickej ponuky.

Na realizaciu vyskumu bola zvolena metdda dotaznikového prieskumu. Dotaznikovy
prieskum bol zamerany na skumanie spotrebitel'ského dopytu po kvalitnych a cerstvych
potravinach a lokalnych potravinach pouzivanych v stravovacich zariadeniach na Slovensku.
Dotaznik bol navrhnuty tak, aby poskytol informéacie o demografickych charakteristikach
respondentov a ich stravovacich ndvykoch. Obsahoval otazky tykajice sa pohlavia, veku,
vzdelania, Zivotného Stylu a postojov k zdravej strave a ¢ast’ dotaznika sa zameriavala na
frekvenciu stravovania v reStauraciach, faktory ovplyviiujiice vyber jedal a informovanost’ o
zariadeniach vyuZivajacich lokalne potraviny. Prieskum bol realizovany elektronicky
prostrednictvom nastroja Google Forms od septembra 2024 do februara 2025 a bol
distribuovany cez socialne siete Facebook a Instagram, ako aj pomocou QR kodu, vdaka
c¢omu bol rozsireny jeho dosah na rozne ciel'ové skupiny.

Za G¢elom naplnenia ciel’a sme stanovili nasledujice vyskumné otazky:

VOI: Ovplyviiuji demografické faktory spotrebitelov ochotu zaplatit' viac za kvalitnejSie
alebo lokalne potraviny vyuzivané v stravovacich zariadeniach?

VO2: Aky je podiel spotrebitelov, ktori vyuzivaji kratke potravinové siete, a ako sa 1isi ich
frekvencia nakupov?

VO3: Ako suvisi frekvencia navstev spotrebitel'ov v stravovacich zariadeniach vyuZivajucich
lokalne potraviny s ich preferenciami pri vybere reStauracie?

Na zodpovedanie vyskumnych otazok sme vyuzili primarne Udaje ziskané
z prieskumu. Realizovali sme experiment zamerany na identifikdciu miery ochoty
spotrebitelov zaplatit' viac za jedlo pripravené z lokalnych a kvalitnych surovin v
stravovacich zariadeniach, priCom sme zohl'adnili rozne demografické kategorie, frekvenciu
nakupov lokalnych potravin cez rozne distribucné kandly a faktory ovplyviiujuce vysku
vydavkov zakaznikov v zariadeniach vyuzivajicich lokalne suroviny. Na tento ucel sme
aplikovali metdédu komparativnej analyzy, ktora umoznila identifikovat’ rozdiely v ochote
platit’ (Willingness to Pay — WTP) medzi r6znymi skupinami spotrebitelov (Diamantopoulos
etal., 2022).

Pri analyze WTP sme vyuzili deskriptivnu Statistiku na vypocet priemernych hodndt
WTP, porovnanie rozdielov medzi skupinami spotrebitelov a hodnotenie variability
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odpovedi. Na odhad ochoty spotrebitelov zaplatit' viac za jedlo pripravené z lokalnych
surovin na individudlnej Girovni sme vypocitali aritmeticky priemer ich uvedenych hodnot.
Priemerné hodnoty WTP sme analyzovali v rdmci celej vzorky aj podl'a demografickych
kategorii (napr. pohlavie, vekové skupiny a pod.). Priemernd sumu, ktora boli respondenti
ochotni zaplatit’ viac, sme vypocitali podl'a vzorca:

D

n

T =

kde:

xi su jednotlivé odpovede respondentov na otazku o ochote zaplatit’ viac za jedlo,
n je pocet respondentov v danej kategorii (napr. muzi, Zeny, rozne vekové skupiny atd’.).

Experimentalny dizajn hodnotenia WTP zahfial ukotvent referenénu cenu vo vyske 10 eur,
pricom referencné jedlo bolo popisané ako pripravené vyluéne zo surovin z velkoskladu.
Vysledky experimentu sme prezentovali formou komparativneho hodnotenia WTP podla
sledovanych skupin spotrebitel'ov, ¢o umoznilo lepSie pochopit’ ich ochotu zaplatit’ viac za
jedlo v zariadeniach vyuZzivajicich lokalne potraviny podla jednotlivych demografickych
kategorii.

Ziskané udaje sme dalej vyuzili na analyzu frekvencie navstev spotrebitelov v
stravovacich zariadeniach, ktoré pripravovali jedlo z lokélnych surovin. Vyskumnu otadzku 11
sme zodpovedali prostrednictvom hodnotenia vztahu medzi frekvenciou ndvstev a faktormi
dolezitymi pri vybere stravovacich zariadeni. Na tento ucel sme pouzili bodové grafy s
odhadom regresnych koeficientov a identifikovali sme bariéry, ktoré spotrebitelia vnimali pri
stravovani sa v zariadeniach vyuzivajacich lokalne suroviny.

Vysledky a diskusia

Vzorka respondentov (n = 391) predstavuje diverzifikovanu skupinu spotrebitel'ov s réznymi
socio-demografickymi charakteristikami (Tabulka 1). Z hl'adiska pohlavia dominuji vo
vzorke zeny (74,7 %), zatial ¢o muzi tvoria len 26,3 %. Vekova Struktira respondentov
ukazuje najvacsie zastipenie vo veku 26 — 35 rokov (29,9 %) a 36 — 45 rokov (28,1 %), s
klesajucim podielom v dalSich vekovych kategoriach. Vekova kategéria nad 65 rokov
predstavuje iba 1,5 %. Z hladiska vzdelania najvéacsiu Cast’ respondentov tvoria osoby s
vysokoskolskym vzdelanim 1. a II. stupna (48,1 %). Stredoskolské vzdelanie s maturitou
dosiahlo 39,9 % respondentov, pricom niZ§ie urovne vzdelania su zastlipené v mensej miere
(stredoSkolské bez maturity 4,5 %, zékladné vzdelanie 1,0 %). 6,6 % respondentov uviedlo
najvysSie dosiahnuté vzdelanie vysokoSkolskeé vzdelanie Ill. stupna. Regionalna distribucia
naznacuje, ze vicsina respondentov (69,1 %) pochadza z miest s viac ako 5 000 obyvatel'mi,
zatial’ ¢o 30,9 % pochédza z mensSich obci s menej ako 5 000 obyvateI'mi. Z hl'adiska prijmov
najvacsiu skupinu tvoria respondenti s mesaénym prijmom v rozmedzi 1 001 — 2 000 € (52,2
%), zatial’ ¢o niz§i prijem do 1 000 € uviedlo 34,8 % respondentov a vyssi prijem nad 2 000 €
uviedlo 13,0 % respondentov. Pokial’ ide o Zivotny $tyl, uplatnovanie principov zdravého
zivotného Stylu deklarovalo 33,5 % respondentov, zatial ¢o vacsina (66,5 %) tieto principy
neuplatiiuje. Tieto udaje poskytuju komplexny pohl'ad na socio-demograficky profil vzorky a
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umoziuju hlbsiu analyzu spotrebitel'ského spravania v kontexte preferencii k lokdlnym a
kvalitnym potravinam.

vzorka (n=391) spotrebitelia
Pohlavie muz 26,3%
Zena 74,7%
16-25 15,9%
26-35 29,9%
36-45 28,1%
Vek 46-55 17,7%
56-65 6,9%
nad 65 rokov 1,5%
zakladné 1,0%
stredodkolské bez maturity 4,5%
Vzdelanie stredoSkolské s maturitou 39,9%
vysokoskolské I a I stupna | 48,1%
vysokos§kolské III. stupna 6,6%
Velkost’ sidla do 5 000 obyv. 30,9%
nad 5 000 obyv. 69,1%
do 1000 € 34,8%
Prijem 1001 € - 2000 € 52,2%
nad 2000 € 13,0%
Uplatiiovanie principov zdravého | nie 66,5%
Zivotného Stylu ano 33,5%

Tabul'ka 1 — Charakteristika vzorky spotrebitel'ov
Zdroj: vlastné spracovanie podl'a dotaznikového prieskumu

Dalej sme zistovali, aki finanéni pridand hodnotu spotrebitelia pripisujii jedldm
pripravovanym z lokalnych produktov alebo zo surovin od miestnych producentov. Inymi
slovami, skumali sme ochotu zakaznikov zaplatit’ vysSiu cenu za rovnaké jedlo v pripade, ze
jeho priprava pozostava z lokalnych produktov (Tabulka 2).

Vysledky prieskumu ukazuju, Ze priemerna suma, ktora su respondenti ochotni
zaplatit' viac za jedlo z lokalnych produktov je 5,85 €. Zeny (6,19 €) su v tomto smere
ochotnejSie investovat’ viac nez muzi (4,87 €), ¢o mdze suvisiet' s ich vy$§im zadujmom o
zdrava vyZivu a kvalitu potravin. Z hl'adiska veku su najviac ochotni zaplatit’ viac starSi
respondenti vo veku 56 — 65 rokov (7,22 €), zatial' ¢o mladSie vekové kategorie (16 — 25
rokov a 36 — 45 rokov) st menej ochotné investovat do jedla. VysSie vzdelanie taktiez
pozitivne koreluje s vy$Sou ochotou zaplatit’ viac — respondenti s vysokoSkolskym vzdelanim
III. stupna st ochotni zaplatit’ viac (6,48 €) nez ti so stredoskolskym vzdelanim s maturitou
(5,34 €). Rozdiely su viditeI'né aj podl'a miesta bydliska, pricom obyvatelia va¢Sich miest
(6,03 €) st ochotnejsi investovat’ do lokalnych potravin, nez obyvatelia mensich obci (5,80 €).
Podobny trend sa ukazuje aj vy3ke prijmu — ¢im maja respondenti vyssi prijem, tym vyssia je
ochota zaplatit’ viac, pri¢om respondenti s prijmom nad 2 000 € s ochotni zaplatit’ viac o
6,43 €, zatial’ ¢o ti s prijmom do 1 000 € len 5,75 €. Vyrazny rozdiel sa prejavuje aj pri
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respondentoch s réznym Zivotnym Stylom — respondenti, ktori aplikuju zasady zdravého
zivotného Stylu, su ochotni zaplatit’ viac o 6,60 €, zatial’ ¢o ti, ktori ich neaplikuju, len 5,55 €.

sledovana kategéria n priemerna
suma
v rdmci ziskanej vzorky 5,85€
pohlavie
muz 102 4,87€
Zena 288 6,19€
vek
16-25 rokov 62 5,62€
26-35 rokov 117 5,75€
36-45 rokov 110 5,62€
46-55 rokov 69 6,08€
56-65 rokov 27 7,22€
nad 65 rokov 6 5,67€
vzdelanie
zékladné 4 5,60€
stredodkolské bez maturity 17 6,33€
stredoSkolské s maturitou 156 5,34€
vysokoskolské I a II stupna 188 6,18€
vysokoskolské III. stupnia 26 6,48€
mesto/vidiek
sidla do 5000 obyvatel'ov 121 5,80€
sidla nad 5000 obyvatel'ov 270 6,03€
prijem
0-1000 eur 136 5,75€
1001-2000 eur 204 5,93€
nad 2000 eur 51 6,43€
zdravy Zivotny Styl
neuplatiuje principy zdr. Zivotného $tylu 260 5,55€
uplatituje principy zdr. Zivotného Stylu 131 6,60€

Tabul’ka 2 — Ochota spotrebitel’ov zaplatit’ viac za jedlo pripravené z lok&lnych produktov
Zdroj: vlastné spracovanie podl'a dotaznikového prieskumu

Vysledky ukazuju, Ze spotrebitelia st ochotni zaplatit’ viac za jedlo pripravované z lokalnych
produktov. To naznacuje, Ze jedla pripravované z lokalnych surovin vnimaju spotrebitelia ako
jedla s vyssou pridanou hodnotou. Vyuzivanie lokdlnych surovin sa tak modze stat’ pre
stravovacie zariadenia ddlezitym ndstrojom na ziskanie zédkaznikov a podporu udrzatel'nosti
podnikania. Tento trend zaroven zdoraziuje vyznam KPS v gastronomickych sluzbach, ktoré
mozu profitovat’ z ochoty spotrebitel'ov investovat’ viac do jedal pripravovanych z lokalnych
produktov.

Identifikacia faktorov ovplyviiujacich frekvenciu navstevy zakaznikov v stravovacich
zariadeniach, ktoré vyuzivaju lokalne produkty, predstavuje kliCovy aspekt porozumenia
spotrebitel'skému spravaniu. Na zdklade analyzy vztahov medzi frekvenciou navstevy
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respondentov v tychto zariadeniach a ich preferenciami pri vybere stravovacieho zariadenia je
mozné identifikovat’ viaceré vyznamné trendy. Nasledujldce grafické znadzornenia ilustrujd
vztah medzi frekvenciou navstevy stravovacich zariadeni, ktoré pripravuju jedla z lokalnych
surovin (os x) a vyznamom faktora pri vybere jedla alebo samotného stravovacieho zariadenia
(os y). Hodnoty na osi x sa pohybuji od 0 (nikdy nenavstevuje) po 10 (navstevuje kazdy den).
Hodnoty na osi y predstavuji dolezitost’ faktora vyjadrenej pomocou Likertovej Skaly, kde
hodnota 0 oznacCovala ,,dany faktor u mna vobec nezohrdva ulohu®, zatial ¢o hodnota 5
predstavovala ,,dany faktor zohrava klI'ai¢ovu ulohu*.
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Obrazok 1 — Vazby medzi frekvenciou navstevy a vyuzivanim kvalitnych surovin/atraktivitou propagéacie
Zdroj: vlastné spracovanie podl'a dotaznikového prieskumu

Vysledky prieskumu naznacuja, Ze kvalita surovin je pre vacSinu respondentov vyznamnymi
kritériami pri vybere stravovacich zariadeni, priCom pravidelni néavsStevnici tento faktor
zohladiiuju o nieco viac. Trendova spojnica vykazuje stipajucu tendenciu, co naznacuje, ze
respondenti, ktori navStevuju CastejSie zariadenia pripravujlice jedld z lokéalnych surovin,
pripisuju kvalite surovin vyssi vyznam v porovnani s tymi, ktori ich navstevuju len
sporadicky. Podobne je to aj pri atraktivite propagacie, ktorej prikladaji vicsi vyznam
respondenti z vysSou frekvenciou navstev.
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Obrazok 2 — Vazby medzi frekvenciou navstevy a hodnotenim/estetikou jedla a stolovania
Zdroj: vlastné spracovanie podl'a dotaznikového prieskumu
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Trendova spojnica ma mierne stipajucu tendenciu, ¢o naznacuje, ze respondenti, ktori
navstevuju stravovacie zariadenia pripravujuce jedld z lokélnych surovin, si mengj
ovplyvneni hodnotenim zariadeni zo strany recenzentov a neklad( déraz na estetiku jedla a
stolovania. Tieto vztahy vSak nie si vel'mi vyrazné (sklon regresnej priamky je maly), co
znamena, Ze na frekvenciu navstevy nemaju uvedené faktory zasadny vplyv (Obrazok 2).

* .
£ c
S & . . . . =
) H L] . . .
=4 T3
0 w
Lo e . . . . 2: . . .
i) 25
@ E Poiiel pazorovani & &
Nig [ ] . L [ ] . N [ ] - Polat pozorey
> X . 1 > x
23 o] .
BN ® 5 Er i
Zag o] ® . . L] L] L Za @ L] . L] L] i e
c5 co [
2 @ = RS
S e . . . . . zn ue i 8 . . . . [
=} 1 . =il
235 L ] o
23 — 4 e
eS| @ L] [ ] [ J —~8_ ° FEEi ] [ ] [ 9. L ] -
L2 T g,
el wm e,
S & 7
=2 [] ] [ ] [ ] L] e * [ ] ® ] L
(=% a
] L . [ ] L] L] L L ] ® L ] L ] L
o e [] . . [ ] [ ] [ ] . [ ] L] L] L]
z 3 } 0 z H :
Vzdialenost od bydliska Mizka cena

Obrazok 3 — Vizby medzi frekvenciou navstevy a vzdialenost'ou zariadeni od bydliska/nizkou cenou
Zdroj: vlastné spracovanie podl'a dotaznikového prieskumu

So zvysujucou sa frekvenciou navstevy stravovacich zariadeni orientovanych na lokalne
suroviny klesa dolezitost’ nizkej ceny ako rozhodovacieho kritéria. Z uvedeného vyplyva, Ze
stravovacie zariadenia, ktoré pripravuju jedla z lokalnych surovin, nenavstevuju prioritne
spotrebitelia, ktori preferuju nizSie ceny jedal. Trendova spojnica na obrazku 3 vykazuje
mierne klesajuci sklon v oboch pripadoch, ¢o naznacuje, Ze respondenti, ktori CastejSie
navstevuju stravovacie zariadenia, prikladaju vzdialenosti mensi vyznam a su ochotni
cestovat’ na vicsie vzdialenosti od miesta bydliska.

Na zédklade vykonanych analyz mézeme konStatovat, ze existuje Specifickd vézba
medzi vzormi spotrebitel'ského spravania a frekvenciou stravovania sa v zariadeniach, ktoré
pripravuju jedlo z lokéalnych surovin. Identifikovali sme viacero faktorov, ktoré maju
signifikantny vplyv na rozhodovanie spotrebitelov. Celkovo sa teda ukazuje, ze
spotrebitel'ské spravanie v kontexte stravovacich zariadeni, ktoré pripravuju jedlo z lokélnych
surovin, je ovplyvnené kombinaciou osobnostnych ¢ft, nakupnych zvykov a rozhodovacich
faktorov pri vybere zariadeni. Vysledky realizovaného prieskumu potvrdili, Ze spotrebitelia na
Slovensku prejavuju rastici zédujem o lokalne potraviny a ocenuju ich vysSiu kvalitu,
cerstvost’ a povod. Tento trend koreSponduje s vysledkami zahrani¢nych $tadii (Roy et al.,
2017), ktoré poukazuju na prepojenie medzi preferenciou lokalnych potravin a vnimanim ich
environmentalnej a socidlnej hodnoty.

Zistenia zaroven naznacili, Ze ochota spotrebitel'ov zaplatit’ viac za jedlo pripravené z
lokélnych surovin (WTP) sa liSi v zavislosti od demografickych faktorov, najmé veku,
pohlavia a urovne vzdelania. Vy3Sie hodnoty WTP vykazovali najma respondenti s vysSim
vzdelanim a nadpriemernym prijmom, ¢o potvrdzuje predpoklad, Ze ekonomicka situécia a
environmentalne povedomie vyznamne ovplyviluji spravanie spotrebitelov v oblasti
udrzatel’'nej gastronomie. Zaujimavé vysledky priniesla aj analyza vztahu medzi frekvenciou
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navstev reStauracii a faktormi ovplyviiujicimi vyber jeddl. Spotrebitelia, ktori sa CastejSie
stravuju mimo domova, prejavuji vyssiu citlivost’ na kvalitu a povod surovin, zatial’ ¢o menej
Casti navstevnici kladu vacsi doraz na cenu. Tieto zistenia su v sulade s pracou Kim et al.
(2020), ktori identifikovali, Ze lojalita vo¢i zariadeniam vyuzivajicim lokalne potraviny sa
spaja s vysSou vnimanou hodnotou jedla a pozitivnou skusenostou so sluzbami.

Zaver

Vysledky vyskumu potvrdili, Ze spotrebitelia na Slovensku prejavuju rastdci zaujem o jedla
pripravované z lokalnych surovin a su ochotni za ne zaplatit’ vyssiu cenu. Analyza ochoty
priplatit (WTP) ukazala, Ze vysSiu ochotu zaplatit’ viac vykazuju najmé Zeny, spotrebitelia s
vys§im vzdelanim, vy$§im prijmom a ti, ktori aktivne uplatiiuju principy zdravého zivotného
Stylu. Zistenia potvrdzuju, Ze kvalita surovin, ich pévod a spdsob spracovania patria medzi
najdolezitejSie faktory pri vybere stravovacieho zariadenia, zatial’ Co cena zohrava sekundarnu
ulohu najma u spotrebitel'ov s vySSou frekvenciou navstev reStauracii. Pre prax su vysledky
prieskumu vyznamné tym, Ze potvrdzuju ekonomicky a marketingovy potencial vyuZivania
lokalnych potravin v gastronomickych zariadeniach. Podpora kratkych potravinovych
retazcov moéze prispiet nielen k udrzatelnému rozvoju regionov, ale aj k posilneniu
konkuren¢nej vyhody reStaurdcii prostrednictvom doveryhodnosti, kvality a autenticity
ponuky.

Tento c¢lanok odporucal na publikovanie vo vedeckom casopise Mlada veda:
doc. Ing. Jana Jarabkova, PhD.

Prispevok je jednym z vystupov rieSenia projektu APVV-21-0099 ,,Efektivny manaZment
inovacne orientovanych uzemnych klastrov*, financovaného z grantovej Agentury na podporu
vyskumu a vyvoja.
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