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Abstract 
The article explores consumer preferences in Slovak restaurants, focusing on the use of local 
food products. The aim of the research was to identify factors influencing consumer decisions 
when choosing dining establishments and to determine their willingness to pay more for 
meals prepared with local ingredients (Willingness to Pay – WTP). The analysis confirmed 
that the quality and origin of ingredients are key criteria in restaurant choice, while price plays 
a secondary role. The findings highlight the growing potential of local food use in gastronomy 
as a tool for differentiation, credibility enhancement, and regional sustainable development 
support. 
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Abstrakt 
Článok sa zaoberá spotrebiteľskými preferenciami v stravovacích zariadeniach na Slovensku s 
dôrazom na využívanie lokálnych potravín. Cieľom výskumu bolo identifikovať faktory, 
ktoré ovplyvňujú rozhodovanie spotrebiteľov pri výbere gastronomických zariadení a určiť 
ich ochotu zaplatiť viac za jedlá pripravené z lokálnych surovín (Willingness to Pay – WTP). 
Analýza potvrdila, že kvalita a pôvod surovín patria medzi rozhodujúce kritériá pri výbere 
reštaurácie, zatiaľ čo cena má sekundárny význam. Zistenia poukazujú na rastúci potenciál 
využívania lokálnych potravín v gastronómii ako nástroja diferenciácie, posilnenia 
dôveryhodnosti a podpory udržateľného rozvoja regiónov. 
Kľúčové slová: spotrebiteľské správanie, lokálne potraviny, stravovacie zariadenia, krátke 
potravinové reťazce 
 
Úvod do problematiky  
V posledných rokoch sa trend nakupovania miestnych potravín posilnil, pričom reštaurácie 
hľadajú spôsoby, ako tento trend využiť. Vo svete sa presadili aj ďalšie trendy, ktoré odrážajú 
rôzne spôsoby prípravy, spracovania, podávania, ako aj konzumácie miestneho jedla (Inwood 
et al., 2009). 

Enthoven a Van den Broeck (2021) považujú stravovacie zariadenia, ktoré sú založené 
na zmluvnom základe medzi výrobcom a zariadením a blízkej interakcii medzi producentom a 
spotrebiteľom, za významnú súčasť krátkych potravinových sietí (KPS), keďže zohrávajú 
kľúčovú úlohu pri sprístupňovaní miestnych a udržateľných potravín širokej verejnosti. Roy 
et al. (2017) uvádza, že stravovacie zariadenia zabezpečujú uspokojovanie základných potrieb 
výživy nielen obyvateľom danej lokality, ktorí sú primárnymi konzumentmi v stravovacích 
zariadeniach, ale aj návštevníkom, ktorých predmetom záujmu podľa Gösslinga et al. (2011) 
je aj gastronómia navštíveného miesta, a často uprednostňujú originálne a lokálne jedlá 
podávané v stravovacích zariadeniach navštívených miest.  

Literatúra o stravovacích službách obsahuje množstvo príkladov, kde autori spájajú 
dopyt po rôznych typoch reštaurácií s rôznymi socio-ekonomickými skupinami Nayga a 
Capps (1994). Binkley (1998) poukazuje na to, že demografické a príjmové rozdiely majú 
menší vplyv na dopyt po reštauračných službách než hustota obyvateľstva v metropolitných 
oblastiach. Spotrebitelia vnímajú reštauračné služby prostredníctvom rôznych atribútov, ktoré 
zvyšujú ich atraktívnosť, pričom každej z týchto vlastností pripisujú odlišnú úroveň 
dôležitosti. Jeden segment trhu môže napríklad priťahovať nízka cena reštaurácie, iný kvalita 
jedla, ďalší výhodná poloha. 

V rámci dostupnej literatúry sa mnohé štúdie zaoberali spotrebiteľským správaním v 
rámci KPS (Sage, 2003; Migliore et al., 2015; Giampietri et al., 2016; Aiello et al., 2017).  
Štúdie naznačujú, že zákazníci zohrávajú kľúčovú úlohu v dlhodobom úspechu stravovacích 
zariadení (Cant a Erdis, 2010; Li et al., 2023), pričom ich spokojnosť je nevyhnutná na 
prežitie zariadenia (Gill a Kim, 2021). Z tohto dôvodu sa mnohí výskumníci zamerali na 
skúmanie spokojnosti zákazníkov v gastronomickom sektore (Luo et al., 2020). Na základe 
údajov získaných z dotazníkov identifikovali Choi a Silkes (2010) štyri hlavné faktory, ktoré 
ovplyvňujú spokojnosť zákazníkov v stravovacích zariadeniach, sú: kvalita jedla, proces 
objednávky, atmosféra a úroveň poskytovaných služieb. 
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Pre majiteľov reštaurácií je kľúčové rozumieť preferenciám zákazníkov, aby mohli 
poskytovať služby, ktoré vyhovujú ich požiadavkám (Reynolds a Biel, 2007; Hu et al., 2009). 
V súčasnosti sú zákazníci vyspelejší, uvedomujú si hodnotu a cenu jedál a ich uspokojenie je 
čoraz náročnejšie (Kaplan a Norton, 2001). Postupne však kladú väčší dôraz na kvalitu nielen 
samotných jedál, ale aj poskytovaných služieb. So zmenami v preferenciách spotrebiteľov sa 
v posledných rokoch zvýšil podiel miestnych potravín ponúkaných v stravovacích 
zariadeniach (Kang a Rajagopal, 2014). Stravovacie zariadenia využívajú miestne potraviny 
ako nástroj na diferenciáciu svojho menu a zvýšenie finančných príjmov (Ortiz, 2010). 
 
Cieľ a metodika 
Cieľom príspevku je preskúmať a analyzovať vzťah medzi vzorcami spotrebiteľského 
správania a preferenciou stravovacích zariadení využívajúcich lokálne potraviny, so 
zameraním na identifikáciu determinantov ovplyvňujúcich rozhodovací proces spotrebiteľov a 
ich percepciu kvality, autenticity a udržateľnosti gastronomickej ponuky. 

Na realizáciu výskumu bola zvolená metóda dotazníkového prieskumu. Dotazníkový 
prieskum bol zameraný na skúmanie spotrebiteľského dopytu po kvalitných a čerstvých 
potravinách a lokálnych potravinách používaných v stravovacích zariadeniach na Slovensku. 
Dotazník bol navrhnutý tak, aby poskytol informácie o demografických charakteristikách 
respondentov a ich stravovacích návykoch. Obsahoval otázky týkajúce sa pohlavia, veku, 
vzdelania, životného štýlu a postojov k zdravej strave a časť dotazníka sa zameriavala na 
frekvenciu stravovania v reštauráciách, faktory ovplyvňujúce výber jedál a informovanosť o 
zariadeniach využívajúcich lokálne potraviny. Prieskum bol realizovaný elektronicky 
prostredníctvom nástroja Google Forms od septembra 2024 do februára 2025 a bol 
distribuovaný cez sociálne siete Facebook a Instagram, ako aj pomocou QR kódu, vďaka 
čomu bol rozšírený jeho dosah na rôzne cieľové skupiny.  

Za účelom naplnenia cieľa sme stanovili nasledujúce výskumné otázky: 
VO1: Ovplyvňujú demografické faktory spotrebiteľov ochotu zaplatiť viac za kvalitnejšie 
alebo lokálne potraviny využívané v stravovacích zariadeniach? 
VO2: Aký je podiel spotrebiteľov, ktorí využívajú krátke potravinové siete, a ako sa líši ich 
frekvencia nákupov? 
VO3: Ako súvisí frekvencia návštev spotrebiteľov v stravovacích zariadeniach využívajúcich 
lokálne potraviny s ich preferenciami pri výbere reštaurácie? 
 Na zodpovedanie výskumných otázok sme využili primárne údaje získané 
z prieskumu. Realizovali sme experiment zameraný na identifikáciu miery ochoty 
spotrebiteľov zaplatiť viac za jedlo pripravené z lokálnych a kvalitných surovín v 
stravovacích zariadeniach, pričom sme zohľadnili rôzne demografické kategórie, frekvenciu 
nákupov lokálnych potravín cez rôzne distribučné kanály a faktory ovplyvňujúce výšku 
výdavkov zákazníkov v zariadeniach využívajúcich lokálne suroviny. Na tento účel sme 
aplikovali metódu komparatívnej analýzy, ktorá umožnila identifikovať rozdiely v ochote 
platiť (Willingness to Pay – WTP) medzi rôznymi skupinami spotrebiteľov (Diamantopoulos 
et al., 2022). 
 Pri analýze WTP sme využili deskriptívnu štatistiku na výpočet priemerných hodnôt 
WTP, porovnanie rozdielov medzi skupinami spotrebiteľov a hodnotenie variability 
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odpovedí. Na odhad ochoty spotrebiteľov zaplatiť viac za jedlo pripravené z lokálnych 
surovín na individuálnej úrovni sme vypočítali aritmetický priemer ich uvedených hodnôt. 
Priemerné hodnoty WTP sme analyzovali v rámci celej vzorky aj podľa demografických 
kategórií (napr. pohlavie, vekové skupiny a pod.). Priemernú sumu, ktorú boli respondenti 
ochotní zaplatiť viac, sme vypočítali podľa vzorca: 

 
kde: 
xi sú jednotlivé odpovede respondentov na otázku o ochote zaplatiť viac za jedlo, 
n je počet respondentov v danej kategórii (napr. muži, ženy, rôzne vekové skupiny atď.). 
 
Experimentálny dizajn hodnotenia WTP zahŕňal ukotvenú referenčnú cenu vo výške 10 eur, 
pričom referenčné jedlo bolo popísané ako pripravené výlučne zo surovín z veľkoskladu. 
Výsledky experimentu sme prezentovali formou komparatívneho hodnotenia WTP podľa 
sledovaných skupín spotrebiteľov, čo umožnilo lepšie pochopiť ich ochotu zaplatiť viac za 
jedlo v zariadeniach využívajúcich lokálne potraviny podľa jednotlivých demografických 
kategórií. 

Získané údaje sme ďalej využili na analýzu frekvencie návštev spotrebiteľov v 
stravovacích zariadeniach, ktoré pripravovali jedlo z lokálnych surovín. Výskumnú otázku 11 
sme zodpovedali prostredníctvom hodnotenia vzťahu medzi frekvenciou návštev a faktormi 
dôležitými pri výbere stravovacích zariadení. Na tento účel sme použili bodové grafy s 
odhadom regresných koeficientov a identifikovali sme bariéry, ktoré spotrebitelia vnímali pri 
stravovaní sa v zariadeniach využívajúcich lokálne suroviny. 
 
Výsledky a diskusia 
Vzorka respondentov (n = 391) predstavuje diverzifikovanú skupinu spotrebiteľov s rôznymi 
socio-demografickými charakteristikami (Tabuľka 1). Z hľadiska pohlavia dominujú vo 
vzorke ženy (74,7 %), zatiaľ čo muži tvoria len 26,3 %. Veková štruktúra respondentov 
ukazuje najväčšie zastúpenie vo veku 26 – 35 rokov (29,9 %) a 36 – 45 rokov (28,1 %), s 
klesajúcim podielom v ďalších vekových kategóriách. Veková kategória nad 65 rokov 
predstavuje iba 1,5 %. Z hľadiska vzdelania najväčšiu časť respondentov tvoria osoby s 
vysokoškolským vzdelaním I. a II. stupňa (48,1 %). Stredoškolské vzdelanie s maturitou 
dosiahlo 39,9 % respondentov, pričom nižšie úrovne vzdelania sú zastúpené v menšej miere 
(stredoškolské bez maturity 4,5 %, základné vzdelanie 1,0 %). 6,6 % respondentov uviedlo 
najvyššie dosiahnuté vzdelanie vysokoškolské vzdelanie III. stupňa. Regionálna distribúcia 
naznačuje, že väčšina respondentov (69,1 %) pochádza z miest s viac ako 5 000 obyvateľmi, 
zatiaľ čo 30,9 % pochádza z menších obcí s menej ako 5 000 obyvateľmi. Z hľadiska príjmov 
najväčšiu skupinu tvoria respondenti s mesačným príjmom v rozmedzí 1 001 – 2 000 € (52,2 
%), zatiaľ čo nižší príjem do 1 000 € uviedlo 34,8 % respondentov a vyšší príjem nad 2 000 € 
uviedlo 13,0 % respondentov. Pokiaľ ide o životný štýl, uplatňovanie princípov zdravého 
životného štýlu deklarovalo 33,5 % respondentov, zatiaľ čo väčšina (66,5 %) tieto princípy 
neuplatňuje. Tieto údaje poskytujú komplexný pohľad na socio-demografický profil vzorky a 
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umožňujú hlbšiu analýzu spotrebiteľského správania v kontexte preferencií k lokálnym a 
kvalitným potravinám. 
 

vzorka (n=391) spotrebitelia 

Pohlavie 
muž 26,3% 
žena 74,7% 

Vek 

16-25 15,9% 
26-35 29,9% 
36-45 28,1% 
46-55 17,7% 
56-65 6,9% 
nad 65 rokov 1,5% 

Vzdelanie 

základné 1,0% 
stredoškolské bez maturity 4,5% 
stredoškolské s maturitou 39,9% 
vysokoškolské I a II stupňa 48,1% 
vysokoškolské III. stupňa 6,6% 

Veľkosť sídla 
do 5 000 obyv. 30,9% 
nad 5 000 obyv. 69,1% 

Príjem 
do 1000 € 34,8% 
1001 € – 2000 € 52,2% 
nad 2000 € 13,0% 

Uplatňovanie princípov zdravého 
životného štýlu 

nie 66,5% 
áno 33,5% 

Tabuľka 1 – Charakteristika vzorky spotrebiteľov  
Zdroj: vlastné spracovanie podľa dotazníkového prieskumu  

 
Ďalej sme zisťovali, akú finančnú pridanú hodnotu spotrebitelia pripisujú jedlám 
pripravovaným z lokálnych produktov alebo zo surovín od miestnych producentov. Inými 
slovami, skúmali sme ochotu zákazníkov zaplatiť vyššiu cenu za rovnaké jedlo v prípade, že 
jeho príprava pozostáva z lokálnych produktov (Tabuľka 2). 

Výsledky prieskumu ukazujú, že priemerná suma, ktorú sú respondenti ochotní 
zaplatiť viac za jedlo z lokálnych produktov je 5,85 €. Ženy (6,19 €) sú v tomto smere 
ochotnejšie investovať viac než muži (4,87 €), čo môže súvisieť s ich vyšším záujmom o 
zdravú výživu a kvalitu potravín. Z hľadiska veku sú najviac ochotní zaplatiť viac starší 
respondenti vo veku 56 – 65 rokov (7,22 €), zatiaľ čo mladšie vekové kategórie (16 – 25 
rokov a 36 – 45 rokov) sú menej ochotné investovať do jedla. Vyššie vzdelanie taktiež 
pozitívne koreluje s vyššou ochotou zaplatiť viac – respondenti s vysokoškolským vzdelaním 
III. stupňa sú ochotní zaplatiť viac (6,48 €) než tí so stredoškolským vzdelaním s maturitou 
(5,34 €). Rozdiely sú viditeľné aj podľa miesta bydliska, pričom obyvatelia väčších miest 
(6,03 €) sú ochotnejší investovať do lokálnych potravín, než obyvatelia menších obcí (5,80 €). 
Podobný trend sa ukazuje aj výške príjmu – čím majú respondenti vyšší príjem, tým vyššia je 
ochota zaplatiť viac, pričom respondenti s príjmom nad 2 000 € sú ochotní zaplatiť viac o 
6,43 €, zatiaľ čo tí s príjmom do 1 000 € len 5,75 €. Výrazný rozdiel sa prejavuje aj pri 



Vol. 13 (7), pp. 226-235 

 

231   http://www.mladaveda.sk 

 

respondentoch s rôznym životným štýlom – respondenti, ktorí aplikujú zásady zdravého 
životného štýlu, sú ochotní zaplatiť viac o 6,60 €, zatiaľ čo tí, ktorí ich neaplikujú, len 5,55 €.  

 

sledovaná kategória n priemerná 
suma 

v rámci získanej vzorky  5,85€ 
pohlavie   
muž 102 4,87€ 
žena 288 6,19€ 
vek   
16-25 rokov 62 5,62€ 
26-35 rokov 117 5,75€ 
36-45 rokov 110 5,62€ 
46-55 rokov 69 6,08€ 
56-65 rokov 27 7,22€ 
nad 65 rokov 6 5,67€ 
vzdelanie   
základné 4 5,60€ 
stredoškolské bez maturity 17 6,33€ 
stredoškolské s maturitou 156 5,34€ 
vysokoškolské I a II stupňa 188 6,18€ 
vysokoškolské III. stupňa 26 6,48€ 
mesto/vidiek   
sídla do 5000 obyvateľov 121 5,80€ 
sídla nad 5000 obyvateľov 270 6,03€ 
príjem   
0-1000 eur 136 5,75€ 
1001-2000 eur 204 5,93€ 
nad 2000 eur 51 6,43€ 
zdravý životný štýl   
neuplatňuje princípy zdr. životného štýlu 260 5,55€ 
uplatňuje princípy zdr. životného štýlu 131 6,60€ 

Tabuľka 2 – Ochota spotrebiteľov zaplatiť viac za jedlo pripravené z lokálnych produktov  
Zdroj: vlastné spracovanie podľa dotazníkového prieskumu 

 
Výsledky ukazujú, že spotrebitelia sú ochotní zaplatiť viac za jedlo pripravované z lokálnych 
produktov. To naznačuje, že jedlá pripravované z lokálnych surovín vnímajú spotrebitelia ako 
jedlá s vyššou pridanou hodnotou. Využívanie lokálnych surovín sa tak môže stať pre 
stravovacie zariadenia dôležitým nástrojom na získanie zákazníkov a podporu udržateľnosti 
podnikania. Tento trend zároveň zdôrazňuje význam KPS v gastronomických službách, ktoré 
môžu profitovať z ochoty spotrebiteľov investovať viac do jedál pripravovaných z lokálnych 
produktov. 

Identifikácia faktorov ovplyvňujúcich frekvenciu návštevy zákazníkov v stravovacích 
zariadeniach, ktoré využívajú lokálne produkty, predstavuje kľúčový aspekt porozumenia 
spotrebiteľskému správaniu. Na základe analýzy vzťahov medzi frekvenciou návštevy 
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respondentov v týchto zariadeniach a ich preferenciami pri výbere stravovacieho zariadenia je 
možné identifikovať viaceré významné trendy. Nasledujúce grafické znázornenia ilustrujú 
vzťah medzi frekvenciou návštevy stravovacích zariadení, ktoré pripravujú jedlá z lokálnych 
surovín (os x) a významom faktora pri výbere jedla alebo samotného stravovacieho zariadenia 
(os y). Hodnoty na osi x sa pohybujú od 0 (nikdy nenavštevuje) po 10 (navštevuje každý deň). 
Hodnoty na osi y predstavujú dôležitosť faktora vyjadrenej pomocou Likertovej škály, kde 
hodnota 0 označovala „daný faktor u mňa vôbec nezohráva úlohu“, zatiaľ čo hodnota 5 
predstavovala „daný faktor zohráva kľúčovú úlohu“. 

 

 
Obrázok 1 – Väzby medzi frekvenciou návštevy a využívaním kvalitných surovín/atraktivitou propagácie 

Zdroj: vlastné spracovanie podľa dotazníkového prieskumu 
 

Výsledky prieskumu naznačujú, že kvalita surovín je pre väčšinu respondentov významnými 
kritériami pri výbere stravovacích zariadení, pričom pravidelní návštevníci tento faktor 
zohľadňujú o niečo viac. Trendová spojnica vykazuje stúpajúcu tendenciu, čo naznačuje, že 
respondenti, ktorí navštevujú častejšie zariadenia pripravujúce jedlá z lokálnych surovín, 
pripisujú kvalite surovín vyšší význam v porovnaní s tými, ktorí ich navštevujú len 
sporadicky. Podobne je to aj pri atraktivite propagácie, ktorej prikladajú väčší význam 
respondenti z vyššou frekvenciou návštev. 
 

 
Obrázok 2 – Väzby medzi frekvenciou návštevy a hodnotením/estetikou jedla a stolovania 

Zdroj: vlastné spracovanie podľa dotazníkového prieskumu 
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Trendová spojnica má mierne stúpajúcu tendenciu, čo naznačuje, že respondenti, ktorí 
navštevujú stravovacie zariadenia pripravujúce jedlá z lokálnych surovín, sú menej 
ovplyvnení hodnotením zariadení zo strany recenzentov a nekladú dôraz na estetiku jedla a 
stolovania. Tieto vzťahy však nie sú veľmi výrazné (sklon regresnej priamky je malý), čo 
znamená, že na frekvenciu návštevy nemajú uvedené faktory zásadný vplyv (Obrázok 2).  
 

 
Obrázok 3 – Väzby medzi frekvenciou návštevy a vzdialenosťou zariadení od bydliska/nízkou cenou 

Zdroj: vlastné spracovanie podľa dotazníkového prieskumu 
 
So zvyšujúcou sa frekvenciou návštevy stravovacích zariadení orientovaných na lokálne 
suroviny klesá dôležitosť nízkej ceny ako rozhodovacieho kritéria. Z uvedeného vyplýva, že 
stravovacie zariadenia, ktoré pripravujú jedlá z lokálnych surovín, nenavštevujú prioritne 
spotrebitelia, ktorí preferujú nižšie ceny jedál. Trendová spojnica na obrázku 3 vykazuje 
mierne klesajúci sklon v oboch prípadoch, čo naznačuje, že respondenti, ktorí častejšie 
navštevujú stravovacie zariadenia, prikladajú vzdialenosti menší význam a sú ochotní 
cestovať na väčšie vzdialenosti od miesta bydliska. 

Na základe vykonaných analýz môžeme konštatovať, že existuje špecifická väzba 
medzi vzormi spotrebiteľského správania a frekvenciou stravovania sa v zariadeniach, ktoré 
pripravujú jedlo z lokálnych surovín. Identifikovali sme viacero faktorov, ktoré majú 
signifikantný vplyv na rozhodovanie spotrebiteľov. Celkovo sa teda ukazuje, že 
spotrebiteľské správanie v kontexte stravovacích zariadení, ktoré pripravujú jedlo z lokálnych 
surovín, je ovplyvnené kombináciou osobnostných čŕt, nákupných zvykov a rozhodovacích 
faktorov pri výbere zariadení. Výsledky realizovaného prieskumu potvrdili, že spotrebitelia na 
Slovensku prejavujú rastúci záujem o lokálne potraviny a oceňujú ich vyššiu kvalitu, 
čerstvosť a pôvod. Tento trend korešponduje s výsledkami zahraničných štúdií (Roy et al., 
2017), ktoré poukazujú na prepojenie medzi preferenciou lokálnych potravín a vnímaním ich 
environmentálnej a sociálnej hodnoty. 

Zistenia zároveň naznačili, že ochota spotrebiteľov zaplatiť viac za jedlo pripravené z 
lokálnych surovín (WTP) sa líši v závislosti od demografických faktorov, najmä veku, 
pohlavia a úrovne vzdelania. Vyššie hodnoty WTP vykazovali najmä respondenti s vyšším 
vzdelaním a nadpriemerným príjmom, čo potvrdzuje predpoklad, že ekonomická situácia a 
environmentálne povedomie významne ovplyvňujú správanie spotrebiteľov v oblasti 
udržateľnej gastronómie. Zaujímavé výsledky priniesla aj analýza vzťahu medzi frekvenciou 
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návštev reštaurácií a faktormi ovplyvňujúcimi výber jedál. Spotrebitelia, ktorí sa častejšie 
stravujú mimo domova, prejavujú vyššiu citlivosť na kvalitu a pôvod surovín, zatiaľ čo menej 
častí návštevníci kladú väčší dôraz na cenu. Tieto zistenia sú v súlade s prácou Kim et al. 
(2020), ktorí identifikovali, že lojalita voči zariadeniam využívajúcim lokálne potraviny sa 
spája s vyššou vnímanou hodnotou jedla a pozitívnou skúsenosťou so službami. 
 
Záver 
Výsledky výskumu potvrdili, že spotrebitelia na Slovensku prejavujú rastúci záujem o jedlá 
pripravované z lokálnych surovín a sú ochotní za ne zaplatiť vyššiu cenu. Analýza ochoty 
priplatiť (WTP) ukázala, že vyššiu ochotu zaplatiť viac vykazujú najmä ženy, spotrebitelia s 
vyšším vzdelaním, vyšším príjmom a tí, ktorí aktívne uplatňujú princípy zdravého životného 
štýlu. Zistenia potvrdzujú, že kvalita surovín, ich pôvod a spôsob spracovania patria medzi 
najdôležitejšie faktory pri výbere stravovacieho zariadenia, zatiaľ čo cena zohráva sekundárnu 
úlohu najmä u spotrebiteľov s vyššou frekvenciou návštev reštaurácií. Pre prax sú výsledky 
prieskumu významné tým, že potvrdzujú ekonomický a marketingový potenciál využívania 
lokálnych potravín v gastronomických zariadeniach. Podpora krátkych potravinových 
reťazcov môže prispieť nielen k udržateľnému rozvoju regiónov, ale aj k posilneniu 
konkurenčnej výhody reštaurácií prostredníctvom dôveryhodnosti, kvality a autenticity 
ponuky. 
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