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MALOOBCHODNI TRH PRIVATNICH
ZNACEK V CESKE REPUBLICE

RETAIL PRIVATE LABELS MARKET IN THE CZECH REPUBLIC
Marie Slab4?

Autorka putisobi jako odborny asistent Katedry ekonomickych studii Vysoké Skoly
polytechnické Jihlava. Ve své vyzkumné praci se vénuje zejména oblasti marketingové
komunikace, marketingu, CSR, znacek a teorie stakeholder managementu.

The author works as an assistant professor at a Department of Economic Studies at College of
Polytechnics Jihlava. Author focuses on marketing communication, marketing, CSR, brand and
stakeholder management theory in her research.

Abstract

This article focuses on the area of retail private labels. Specifically, this article focuses on
private labels of retailers in the Czech market. In the Czech retailer market, the most important
group consists of 10 retailers, 6 of which are the most important in the game of private labels
on the Czech market. These are, in particular, Kaufland, Albert, Penny, Billa, Lidl and Tesco.
The aim of this initial survey is to prepare a basis for further marketing research of private labels
in the Czech Republic. In general, it can be stated that private labels are constantly on the rise
and form an important share in the sales of all retail chains.

Key words: private labels, retail, retail private labels

Abstrakt

Tento ¢lanek se zaméfuje na oblast maloobchodnich privatnich znacek. Konkrétné se tento
Clanek zaméfuje na privatni znacky maloobchodnikii na Ceském trhu. Na ceském trhu
ve hie privatnich znacek na Ceském trhu. Jedna se zejména o spolecnosti Kaufland, Albert,
Penny, Billa, Lidl a Tesco. Cilem tohoto prvotniho priazkumu je ptipravit podklad pro dalsi
marketingovy vyzkum privétnich znaéek v Ceské republice. Obecné je mozné konstatovat, Ze
privatni znacky jsou neustdle na vzestupu a tvoii dilezity podil vramci trzeb vSech
maloobchodnich fetézci.

Klicova slova: privatni znacky, maloobchod, privatni znacky maloobchodnik

! Adresa pracoviska: Ing. Marie Slaba, Ph.D., Katedra ekonomickych studii, Vysoka $kola polytechnicka Jihlava,
Tolstého 520, Jihlava
E-mail: marie.slaba@vspj.cz

7 http://www.mladaveda.sk



Miada veda
i Vol. 9 (1), pp. 7-11
Young Science (1), pp

ISSN 1339-3189

Uvod
Privatni znacky jiz po dlouhou dobu hraji dulezitou roli v konkurenénich bojich na
maloobchodnich trzich nejen v Ceské republice, ale i v ostatnich evropskych zemich. Piestoze
privatni znacky jsou dlouhodobé vnimény jako alternativa klasickych znacek, ktera je levnéjsi,
podil privatnich znaéek se nejen na Ceském trhu, ale i na trzich nasledujicich se neustéle
zvysuje. I pres fakt, Ze cela fada zakaznikt privatni znacky maloobchodnik vnima jako znacky
méné hodnotné a znacky nizsi kvalit, podle dat spole¢nosti Nielsen (2019), podil privatnich
zna&ek tvoii v Ceské republice piiblizné 23 %. V jinych zemich vak podily privatnich znadek
Vv oblasti maloobchodu dosahu ¢isel jesté vyssich (MediaGuru 2019). V oblasti diskontniho
prodeje v Ceské republice, tvoii podil privatnich znaéek téméf padesat procent celkovych trzeb.
Celkove se v Evropské unii pravé v oblasti maloobchodu zvysSuje podil privatnich znacek jiz
dlouhodobé. Podil privatnich znacek maloobchodnich spolecnosti tvofi v nékterych zemich
Evropské unie az 40 % sortimentu nabizeného zakaznikiim (MediaGuru 2020).

Dle statistik Statista.com (2019) v roce 2018 byl nejvyssi podil privatnich znacek
v nasledujicich zemich — viz graf 1.
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Graf 1 - Podil privatnich znacek na evropskych trzich za rok 2018
Zdroj: Upraveno dle (Statista 2019)

Za posledni desetileti privatni znacky a to nejen v oblasti maloobchodu posilily nejen na
celosvétovém a evropském, ale i na ¢eském trhu. Pfikladem mohou byt jiz vySe zminéné Ceské
diskontni prodejny, kdy v ¢eskych diskontnich prodejnach tvoti témét polovinu trzeb praveé
privatni znac¢ky (MediaGuru 2020). Privatni znacky se pivodné prosazovaly zejména na trhu
potravinaiského zboZi. Piestoze je stale zaznamenavan velky nartst privatnich znacek v oblasti
potravinaiského zbozi a to zejména z diivodu velkého nartistu konkurence privatnich znacek
Vv oblasti maloobchodnich fetézcli, 1 jiné oblasti se dostavaji o hry. Témito oblastmi jsou
zejména drogerie, kosmetika, ale i oblast odévniho primyslu (Cuneo, et al. 2015).
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Na trhu maloobchodnikt jsou dnes privatni znacky zejména nastrojem ke zvy3eni zdkaznické
loajality, ale jedna se o jeden z kli¢ovych davodu pro jejich vyuziti.

Podil privatnich znac¢ek na mezinarodnich trzich

Jak jiz bylo v avodu uvedeno, privatni znacky hraji dileZitou roli na v8ech trzich. NiZe jsou
uvedeny podily privatnich znacek v oblasti maloobchodnich fetézct a to zejména v kategorii
potravinarskych vyrobku, jejichz podil se na trhu neustale zvysuje.
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Graf 2 - Privatni znacky na trhu potravinaiskych vyrobku
Zdroj: Upraveno dle (Nielsen 2019)

Jak je vidét, oblasti privatnich zna¢ek dominuji mlééné vyrobky a to zejména mléka s podilem
43%, ale podil nad 30% maji i smetany, pomazanky a syry. Druhy nejvyssi podil v oblasti
privatnich znacek maji kuchyniské oleje, které stejné jako mléko dosahuji vice nez 40% (a to
konkrétné 42% trzeb).

Nasledujici graf uvadi procentudlni podil respondentii, ktefi nakupuji privatni znacky u
maloobchodnikii v sektoru potravinatskych produkta.

potravinarské produkty
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Graf 3 - Cetnost nakupu privatnich znaéek u maloobchodniki v sektoru potravinaiského zbozi
Zdroj: Upraveno dle (Nielsen 2018)
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Jak je vidét zpredchoziho grafu nejvice zakaznici kupuji privatni znacky v oblasti
potravinaiskych produktl a to ve vice nez 50% (konkrétn€ v 53%) minimalné 1 tydné.

Soucasna situace na trhu privatnich znacek v Ceské republice

vvvvvv

nasledujici spole¢nosti (vlastni vyzkum):

o Albert,

e Lidl,

e Tesco,

e Norma,

e Penny Market,
e Makro,

e Kaufland,

e Globus.

Nize uvedeny graf uvadi pocet privatnich znacek, které na ceském trhu nabizi hlavni
maloobchodnici.
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Graf 4 - Pocet privatnich znadek a produkti nejvyznamnéjsich maloobchodnikl na ¢eském trhu
Zdroj: Upraveno dle (Nielsen 2019)

Jak je vidét z ptedchoziho grafu nejvice privatnich znac¢ek ma na ¢eském trhu spole¢nost Lidl
ato 28, nasleduje spole¢nost Penny s 18 a Albert Billa Tesco se 7 privatnimi znackami. Celkovy
pocet vyrobkii v téchto spolecnost se vSak znacné lisi, prestoze spolecnost Lidl ma nejvice
obecné feceno privatnich znacek kategorii ku 28 privatnim znackam, tedy poctu vyrobkda, které
je reprezentuji mé pouze 122. Naopak maloobchodni fetézec Kaufland, ktery ma oficialné méné
nez 5 privatnich znacek nabizi vice nez 600 produktl v oblasti privatnich znacek. V poméru
k poctu privatnich znacek vétsi mnozstvi nabizi i spole¢nost Albert, a to vice nez 500, ale dalsi
spolcenosti se pohybuji v rozmezi nabizenych produkti od 85 do 160.
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Zde je mozné vidét opravdové disproporce mezi nabizenymi privatnimi znackami a rozsahem
produktt, které jsou privatnimi znackami zastitény na ¢eském trhu.

Zavér
Tento ¢lanek se zabyva problematikou privatnich zna¢ek maloobchodnikd na ¢eském trhu.
Clanek si za G&el kladl co nejlépe na zakladé vlastniho vyzkumu zmapovat maloobchodni
znacky na ¢eském trhu maloobchodniki i jejich dlouhodoby rist.

V dal§im vyzkumu autorky dojde kaplikaci téchto poznatki do vlastniho
marketingového vyzkumu mezi ¢eskymi zakazniky, zejména s ohledem na jejich vniméni
privatnich zna¢ek maloobchodnich fetézct na ceském trhu.

Tento c¢lanok odporucal na publikovanie vo vedeckom casopise Mlada veda:
Ing. Roman Svec, Ph.D.
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