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ART FILM FEST V KOSICIACH A JEHO
PERCEPCIA NAVSTEVNIKMI

ART FILM FEST IN KOSICE AND ITS PERCEPTION BY VISITORS

Jana Mitrikoval, Martina Marchevské?, Radoslava Smetanova

Jana Mitrikova pbsobi ako odborna asistentka na Katedre turizmu a hotelového manazmentu
na Fakulte manazmentu PreSovskej univerzity v PreSove. Vo svojej vedecko-vyskumnej
¢innosti sa zaoberd problematikou humannej geografie, problematikou geografie cestovného
ruchu, analyzou predpokladov jeho rozvoja a geografiou maloobchodu, vratane travenia
vol'ného ¢asu v nakupnych centrach. Martina Marchevska pdsobi ako odborna asistentka na
Katedre ekondmie a ekonomiky na Fakulte manazmentu PreSovskej univerzity v PreSove. Vo
svojom vyskume sa venuje problematike medzinarodného obchodu, globalizacie a
internacionalizacie podnikania. Radoslava Smetanova je absolventka bakalarskeho programu
Turizmus, hotelierstvo a kupelnictvo, ktord sa v zaverecnej praci venovala problematike
filmového turizmu.

Jana Mitrikova acts as an assistant lecturer at the Department of Tourism and Hotel
Management, Faculty of Management, University of PreSov in PreSov. In her scientific and
research activities she deals with human geography, geography of tourism, analyzing the
conditions of her development and geography of retail, including spending leisure time in
shopping centers. Martina Marchevska hold the position an assistant lecturer at the Faculty of
Management at University of PreSov. Main fields of their interest are: international trade,
globalization ane internationalization. Radoslava Smetanova is a graduate of the bachelor's
program in Tourism, Hospitality and Spa. In her bachelor thesis she dealt with the issue of
film tourism.

Abstract

The main aim of our paper is to evaluate the perception of the international film festival Art
Film Fest in KoSice by its visitors. We will focus on the Art Film Fest in KoSice, its history
and cultural spaces, in which the largest film festival in Slovakia takes place. In the second
part, we will analyze the results of a questionnaire survey conducted during the Art Film Fest.
The results show the prevailing satisfaction of the respondents and the clear interest in taking
part again in the next year of the festival.
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Abstrakt

Hlavnym cielom naSho prispevku je zhodnotenie percepcie medzinarodného filmového
festivalu Art Film Fest v KoSiciach jeho navstevnikmi. V teoretickej Casti prispevku si blizsie
charakterizujeme kI"a¢ové pojmy, akymi su kultarny turizmu, jeho formy a filmovy turizmus.
Nasledne pozornost sustredime na Art Film Fest v KoSiciach, jeho historiu a kulturne
priestory, v ktorych sa odohrava najvac¢si filmovy festival na Slovensku. V druhej casti
budeme v diskusii analyzovat vysledky dotaznikového prieskumu, realizovaného pocas
konania Art Film Festu. Vysledky vypovedaju o prevazujlcej spokojnosti respondentov a o
jednozna¢nom zaujme sa znova zucastnit’ ako divak d’alSieho roc¢nika festivalu.

KTlucové slova: Art Film Fest, KoSice, filmovy festival

Uvod

Kultdra v turizme je doélezita z pohladu moznych ekonomickych vyhod a prinosov.
»Pri vyuzivani kultary” je délezité v cestovnom ruchu akceptovat, vyuzivat' a podporovat’
neustaly rozvoj kultury a jej hodndt. Kultira vo vztahu k cestovnému ruchu predstavuje
dlhodoby a nevyCerpatelny zdroj moznosti pre dosahovanie a plnenie ekonomickych,
environmentalnych a spoloéenskych ciel'ov. Predstavuje néastroj udrzatelného rozvoja. Dalsou
vyznamnou vlastnostou kultury je jej mobilita, je mozné ju priniest’ kdekol'vek, aj do miest,
regionov, ktoré nemaju prvotné predispozicie ¢erpajuce napr. z pamiatok a pod. V novodobe;j
spolo¢nosti sa mobilita kultary spaja najmd s usporaduvanim festivalov rézneho druhu
(hudobné, filmové a iné). Festivaly so sebou prinadSaju ,,demokratizaciu kultary®, pozitivne
ekonomické vplyvy, podporuji umelecké prejavy, postavenie regionu (krajiny) a spristupnuju
kultdru pre vsetkych.

Rychlo sa meniace tempo technologického rozvoja predstavuje prilezitosti a vyzvy pre
europske kultarne a kreativne sektory. Eurdpska Unia sa zaviazala pomahat vsetkym
zainteresovanym subjektom v tychto odvetviach — od miestnych spolo¢enstiev oslavujucich
svoje kultarne dedi¢stvo az po producentom uspeSnych filmov, aby vyuzili prilezitost' a
prekonali prekazky, ktorym celia. Kultarne a kreativne sektory prispievaju k hospodarskemu
rastu, zamestnanosti, inovaciam a socialnej sadrznosti. Tieto sektory predstavuju priblizne
4,5% europskeho HDP a zamestnavajii priblizne 3,8% pracovnej sily EU. Zaroveii maji
pozitivny vplyv na dalSie odvetvia, ako napriklad cestovnych ruch a informacné a
komunika¢né technologie. Participacia Europskej unie na rozvijani kultirneho bohatstva v
oblasti cestovného ruchu sa formuje do rdéznych projektov. Medzi jeden z vyznamnych, ktory
sa nas priamo dotyka a je pre 'udi znamy, je usporadiivanie sutaze o Europske hlavné mesto
kultury, tak ako tomu bolo v pripade KoSic v roku 2013 spolu s franclzskym mestom
Marseille. V oblasti filmu sa Eurépska Unia angaZuje prostrednictvom organizacie ,,European
Film Promotion®, ktord podporuje eurépsku kinematografiu a filmové talenty prostrednictvom
prezentacie eurdpskych filmov na celom svete za kooperacie profesijnych organizacii z 34
eurdpskych krajin (Europska komisia 2014).

Pojem kultarny turizmus

Podl'a Matlovi¢ovej, Klamara a Miku (2015) je kulturny turizmus charakteristicky navstevou
takych miest (objektov a podujati), ktoré maja historicky a umelecky charakter s pridanou
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kultdrnou hodnotou. Podstatnou atrakciou dneSného kultirneho turizmu sG okrem
materialneho a duSevného dedicstva, kultirnych udalosti, aktivit vizualneho umenia najmé
atrakcie spojené s modernou architekturou, filmovym a médnym priemyslom a pod. Podobnd
charakteristiku kultdrneho turizmu vymedzuje aj Kurek a kol. (2007), ktori ho vnimaju ako
vykonavanie aktivit tykajucich sa navStevy a poznavania nasledovnych aspektov:
materidlneho a nemateridlneho dediCstva izemia; ¢innosti komunit a spoloc¢enskych skupin;
historického a moderného charakteru uizemia; historického a aktualneho kulturneho dedicstva.
Podstata rozvoja kultdrneho turizmu sa podl'a nich zaklada na uchovavani materidlnych a
dusevnych cinnosti I'udi v spolo¢nosti, ktoré sa v istom c¢asovom slede kumuluju a
uchovavaji; odstupom casu zvySuju svoju materialnu a dusevnu hodnotu, ktora sa zachovava
pre potreby a obohacovanie budtcich generacii. Najvac¢si rozmach je zaznamenavany v
mestach a vel'kych aglomeréciach, v ktorych sa nachddza najviac kultarnych a historickych
prvkov a aktivit (umelecké a kultdrne podujatia na verejnosti, v galériach, akcie v mizeach a
pod.) s vysokou koncentraciou I'udi rézneho narodnostného a vekového spektra. U exotickych
destinécii sa kulturny turizmus zameriava na materidlne aspekty, bezny Zivot domécich
obyvatel'ov so zretefom na ich zvyklosti a ritualy. Podl'a autoriek Simoni¢ova a Simoni¢ova
(2013) je kulturny turizmus vytvarany dvoma navzajom prelinajacimi sa systémami, a to
systémom cestovného ruchu a systémom kultirneho manazmentu vzajomne sledujuc
ekonomickeé a kulturno-spolo¢enské zaujmy so zachovanim vzajomnej integrity. Podla
UNWTO (2012) je kultarny turizmus chapany ako ,,pohyb 0séb motivovanych predovsetkym
kultdrnymi dévodmi, ako napriklad Studijna cesta, performing arts, kultdrna cesta, festival a
iné eventy, navsteva pamiatok a sidiel, cesty za poznavanim prirody, folklorom a umenim,
ako aj nabozenské pute“ (UNESCO 2012; Simonéi¢ova a Simonéidova 2013). Kultarne
dedi¢stvo a autenticita prostredia st najvacsou devizou a konkurenc¢nou vyhodou pre oblast’
turizmu (Gucik 2006).

Pre Gcastnika kultarneho turizmu je najdolezitejSia motivacia, ktora rozhoduje o tom,
¢i a kam sa turista rozhodne vydat. Ugastnici kultirneho turizmu sa orientuju na kultiru z
niekol’kych dovodov, ktoré rozdel'ujeme do tychto skupin: vzdeldvacie cesty; obchodné cesty
orientované na vylepSovanie kultarnych aktivit; cestovatel'ské aktivity orientované na
ziskavanie novych kulturnych sktisenosti a kulturnu vymenu; festivaly, divadelné (recitacné a
in¢) aktivity; cestovanie za ucelom oddychu zameraného na pozndvanie réznych kultur,
regionov a pod.; vzdelavanie v oblasti jazykov, pocitaCov, umenia (malieb, fotografii) a iného
spektra kulturnych odlisnosti (Cengiz, Eryilmaz a Eryilmaz 2006). Medzi zéakladné formy
kultarneho turizmu Matlovic¢ova, Klamar a Mika (2015) povazuji: vlastivedny, etnicky, dark,
festivalovy, kulinarsky, zabavny, filmovy, clubbing a ,,party* turizmus. V nasledujucej Casti si
podrobnejSie predstavime filmovy turizmus.

Filmovy turizmus ako forma kultarneho turizmu

Filmovy cestovny ruch patri medzi novSie formy kultdrneho turizmu. Jeho narast je
spdsobeny zvysujacim sa zaujmovo o film, televiziu a iné audiovizualne produkty, ¢o je v
priamom désledku spbésobené zlepSovanim sa technicko-technologického a audiovizuéalneho
hladiska vyroby filmov. Podstatou filmového turizmu je navstevovat’ miesta, ktoré boli
pouzité vo filme (¢i uz sa jedna o redlne alebo umelo vytvorené kulisy), alebo miesta, ktoré
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suvisia s propagovanim filmov (seridlov, inych audiovizualnych diel) (Kotikova 2013).
Rozvoj filmového turizmu prispieva k vzajomnej interakcii priestorovej kinematografie so
socialnymi, kultirnymi a geografickymi oblastami bezného spolocenského Zivota (Lukinbeal
a Zimmermann 2006). Pritazlivost’ filmového turizmu a narastajuci vyznam v oblasti
kultdrneho turizmu vyplyva z atraktivity a vzrastajuceho zaujmu o filmové festivaly, premiéry
filmov, navstevovanim udalosti a miest, ktoré si Uzko spaté s filmom, jeho propagéaciou,
vyrobou; zaujmom o realny Zivot slavnych hereckych (televiznych) postav a pod. (Connell
2012).

Navsteva lokality Prehliadka filmového
Zobrazenej vo filme stadia

Navsteva filmovych
atrakeii

Filmové premiéry a
udel’ovania film. cien

Filmové festivaly Sledovanie priebehu

natacania filmu

Pozorovanie filmovych Nav§teva lokality
celebrit propagovanej pri nataéani

Organizované exkurzie
lokalit zobrazenych vo filme

Obr. 1 - Vymedzenie rozsahu filmového turizmu
Zdroj: spracované podl'a Connell (2012)

Podl'a naSho ndzoru o vzijomnom prepojeni Cloveka s filmom a destindciami s nimi
suvisiacimi nemédzeme pochybovat’, obzvlast’ ak prihliadneme na faktor motivacie, ktory tento
zaujem o film ako taky zvySuje. Najvacsi zaujem je o hercov a miesta, kde sa natacali tie
najuspesnejSie filmové ,trhaky, klasiky* a seridly. Ludia velakrat uprednostnia jednu
destinaciu pred druhou iba z dévodu jej prepojenia s filmom (serialom), ako napr.: Plitvické
jazera v Chorvatsku, kde sa natacali tzv. ,,Winnetuovky®, alebo kaviaren Central Perk v New
Yorku, kde sa natacal serial Priatelia, Gloucester Cathedral, Oxfortdska univerzita,
Glennfinan Viaduct zname zo séria filmov o Harry Potterovi, Hra o trony — Spanielsko,
Chorvatsko a mnohé iné. Nesmieme vSak zabudat’ na doélezitost’ skimat’ reakcie a pristup
ucastnikov filmového turizmu vo vztahu k domacim komunitam. Zaujem o filmovy turizmu
narasta. Z toho dévodu existuje mnozstvo definicii od roznych autorov, taktiez aj Stadii
zaoberajucich sa podstatou a prinosom filmového turizmu pre cestovny ruch ako celok, pre
jeho prinos pre cloveka, pre ekonomiku danej krajiny a pod. Hudson a Ritchie (2006) delia
pristupy k vyskumom filmového turizmu do nasledovnych kategorii: vplyv filmu na
rozhodnutie ¢loveka zacat’ cestovat’; vplyv filmového turizmu v danej destinacii na miestnych
obyvatel'ov; skumanie motivacie a charakteristiky divakov pri televiznych obrazovkach;
vyvoj a ciele marketingovych nastrojov a aktivit savisiacich s filmovym turizmom; motivacia
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a charakter aktérov, ktori su v sucinnosti s vytvaranim filmového turizmu. Connell (2012)
uvadza ako najpozitivnej$i dopad rozmachu filmového turizmu prave vydaje ucastnikov
turizmu, ktoré podporuju rast hrubého doméaceho produktu danej destinacie. No filmovy
priemysel mé nie len pozitivny, ale aj negativny dopad vo vztahu k prirode, domacemu
obyvatel'stvu atd. Heitmann (2010) na margo negativnych vplyvov filmového turizmu
dodava, Ze enormny rozvoj tohto priemyslu méa za nasledok neprimerané zvySovanie cien za
sluzby a produkty vo filmovych destinaciach, nadmernt komercionalizaciu a stratu sukromia
pre domacich obyvatelov. Atraktivnost’ filmovej destindcie ako aj priamy dopyt po nej je
podmieneny inovéciou produktov spojenych s filmovym turizmom (Connell 2012).

Histdria a kulturne priestory konania filmového festivalu Art Film Fest v KoSiciach

Medzinarodny filmovy festival Art Film Fest KoSice je najstar§im podujatim tohto typu na
Slovensku. Jeho histdria siaha do roku 1993, kedy povodnym dejiskom filmového festivalu sa
stali Trencianske Teplice (neskor aj TrenCin). Historia festivalu sa od 14. juna 1993 zacala
pisat’ vd’aka huzevnatosti a odhodlanosti reziséra (neskor umeleckého riaditel’a festivalu) pana
Petra Hledika. Nazov festivalu priamo suvisel s jeho dejiskom, t. j. ,,Artfilm Trencianske
Teplice®, neskor ,,Artfilm TrenCianske Teplice, Tren¢in.“ Prvotne sa na tomto festivale
propagovali a premietali filmy dokumentarneho charakteru, neskor sa repertoar rozsiril o
hrané filmy. V roku 1995 sa po prvy krat za¢alo udelovat’ ocenenie ,,Hercova misia“ za
mimoriadny prinos v oblasti filmu. Od roku 1997 sa na festivale stretidvame aj s
propagovanim hranych celoveCernych filmov. Plynutim cCasu festival postupne napredoval.
Od roku 2001 zaznamenavame udelovanie vyznamného ocenenia ,.Zlata kamera“ pre
domadcich 1 zahrani¢énych tvorcov za mimoriadny prinos v oblasti kinematografie. V ramci
festivalu sa udel'uje v sekcii Medzindrodna sut'az hranych filmov a Medzinarodna sutaz
kratkych filmov ocenenie ,,Modry anjel“. Filmovy festival je dotvarany r6znymi koncertmi,
diskusiami, ¢i dokonca zivymi rozhlasovymi nahravkami (Aschenbrennerova 2019). Od
vzniku festivalu az po sucasnost’ boli cenou ,,Hercova misia“ ocenené také zvucné mena
slovenského, ¢eského a svetového formatu ako napr. Franco Nero (1995), Jozef Kroner a
Gina Lolobrigida (1996), Sophia Loren (1999), Catherine Deneuve (2000), Jean Paul
Belmondo (2001), Jerremy Irons (2009), Zden¢k Svérak (2011), Claudia Cardinale (2014),
Anna Geislerova a Juraj Kukura (2015), Zuzana Mauréry (2018) a mnohi d’alsi (Art Film Fest
Kosice 2019). Prezidentom festivalu sa v roku 2005 stal Milan Lasica a Peter Hledik
viceprezidentom a riaditel'om Hercovej misie a Zlatej kamery. V roku 2009 nastalo niekol'’ko
zmien. Zmena programového riaditel’a festivalu (p. Peter Nagel) ako aj novy nazov festivalu
LArt Film Fest”. Nésledne bol zaznamenany prelom v zaujme o filmovy festival. Enormne sa
tym zvysil pocet navstevnikov festivalu na dovtedy rekordnych 31281 néavstevnikov. Pocas
prvého rocnika navstivilo ,,komornu formu* festivalu iba 300 divakov. Dal$im medznikom v
histdrii festivalu bol rok 2016, kedy sa zmenilo dejisko festivalu. Po rekordnych 23 rokoch sa
festival prestahoval z Trencianskych Teplic (a Tren¢ina) do metropoly vychodného
Slovenska, do Kosic. V roku 2017 sa okrem uznavanej ceny Hercova misia po prvy krat
udelilo Cestné ocenenie ,,Cena prezidenta festivalu®, ktora si prevzal ¢esky herec Jiti Bartoska
a slovenska hereckd diva, p. Maria Kralovicova. Art Film Fest v KoSiciach pocas premietania
jednotlivych filmov sprevadzaju rozne doplnkové podujatia ako napr. workshopy, koncerty,
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diskusie, autogramiédy, vernisaze a vystavy. Trvalou vyzvou pre organizatorov Art Film
Festu je ziskavat a nadchynat slovenskych divdkov pre filmové umenie, vzdeldvat a
vychovéavat' filmovych obdivovatelov a zanietencov. Filozofiou festivalu je spontanny
divacky zaujem, preto je zaujimavy a pritazlivy predovsetkym pre Studentov a mladych l'udi.
Skvela atmosféra, atraktivny program, hviezdy a osobnosti a desattisice navstevnikov su
jasnou znackou Art Film Festu (Art Film Fest KoSice 2019).

Na premietanie jednotlivych filmov v uvedenych priestoroch je mozné si zakupit
jednorazové vstupenky a festivalové permanentky (cinepassy) rézneho druhu priamo na
mieste konania festivalu (premietania filmu) alebo formou rezervécie prostrednictvom
rezerva¢ného systému MyCinepass. Jedna a o vstupenky nasledovného typu: Studentsky
cinepass — pre drzitel'ov karty ISIC, ITIC a EURO26; klasicky cinepass; cinepass senior — pre
Gi¢astnikov, ktori maji viac ako 60 rokov; cinepass ZTP; 3-diiovy cinepass; Cinepass pre
&lenov filmovych klubov ASFK a ACFK; jednorazové online vstupenky a iné jednorazové
vstupenky (Art Film Fest KoSice 2019).

Hlavnym dejiskom festivalu, ktory sa od roku 2016 usporadiva v KoSiciach je najma
Hlavnd ulica v KaoSiciach, kde sa odohrava aj sprievodny program. Premietanie
registrovanych sutaznych filmov sa odohrdva na nasledovnych miestach, ktoré su pocas
festivalu vidite'ne oznacené:

» Hala umenia Kosice — Kunsthalle na Rumanovej ulici s kapacitou 550 miest,

 Kaulturpark na Kukuc¢inovej ulici — 2 kinosaly po 150 miest,

« Kino Usmev na Kasarenskom namesti — kapacita 300 miest,

* Kino Slovan na Hlavnej ulici — st¢ast’ Historickej radnice, 310 + 144 miest,

» Amfiteater na Festivalovom ndmesti — kapacita 5 306 na sedenie,

* Tabacka Kulturfabrik na Gorkého ulici — kultdrne centrum, ktoré disponuje dvoma

sélami (300 miest)

* Neoficidlnym miestom, kde sa premietali filmy v roku 2017 a 2018 patri aj

Amfiteater. Ten bol v minulosti jednym z najzndmejSich kulturnych miest, kde sa konali

podujatia, koncerty a festivaly s kapacitou 20000 navstevnikov (Art Film Fest KoSice

2019).

Ciel’ a metodika

Hlavnym cielom nasho prispevku bolo zhodnotenie percepcie medzinarodného filmového
festivalu Art Film Fest v KoSiciach jeho navstevnikmi ako sucasti kulturneho turizmu.
Pomocou dotaznikového Setrenia sme pocas konania 26. ro¢nika Art Film Festu v KoSiciach
(15. - 23. jana 2018), ziskali mnozstvo subjektivnych informécii, ktoré svojou vypovednou
hodnotou poskytli obraz o spokojnosti filmovych priaznivcov s filmovym festivalom i jeho
etablovanim sa v metropole vychodu, v KoSiciach. Dotaznik bol anonymny, pozostaval zo 16
otazok (otvorenych i uzavretych). Vzhladom na to, Ze bolo potrebné oslovit kazdého
navstevnika osobne, pocas relativne kratkeho ¢asu konania festivalu, pocet oslovenych bolo
125 respondentov a korektne vyplnenych dotaznikov bolo napokon 87.
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Vysledky a diskusia
V tomto prispevku uvedieme vzhladom na limitovany rozsah odpovede iba na vybrané
otazky, teda vysledky budu iba Ciastocné.

Zucastnili ste sa uz niekedy Art Film Festu?

AZ 54,12 % oslovenych respondentov navstivilo AFF v KoSiciach v roku 2018 po prvy krat.
45,88 % navstivilo AFF v KoSiciach (resp. Artfilm Trenéianske Teplice/Trencin) uz
niekolkokrat. Pri oznafeni poctu navstev mali respondenti zohl'adnit’ uz aj Gcast na 26.
ro¢niku festivalu. Najviac, 46,15 % (z 39 respondentov, ktori odpovedali ,,ano, uz som sa
niekedy tohto festivalu zucastnil®) sa ho ztc¢astnilo druhy krat, 23,08 % navstivilo festival tri
krat. Viac ako 20% respondentov si zvolilo moznost’ viac ako pat’ krat. Festival 1aka kazdym
rokom viac novych navstevnikov, ale pravidelni navstevnici mu ostavaju verni. Prave novi
navstevnici maji moznost’ spoznat’ krasy a dominanty mesta i jeho blizkeho okolia a nésledne
sprostredkovat’ svoje dojmy, zazitky a pocity svojim blizkym a znamym. Spokojny
navstevnik s pozitivnymi referenciami je najlepSou reklamou, ktory moze prilakat’ viac
turistov do danej destinécie. Pozitivom je aj samotny fakt, ze festival si dokaze nielen ziskat’
nového navsStevnika, ale ten sa stdva naslednestalym priaznivcom, ¢o sved¢i o kvalite,
roznorodosti a atraktivite Art Film Festu.

Zucastnili ste sa nejakého filmového festivalu aj v inom meste? (napr. Karlove Vary, Berlin,
Cannes)

Moznost’ ,,ano* si zvolilo iba 14 respondentov (z celkového poctu 87 respondentov). Najviac
navstevovanym festivalom bol naSimi respondentmi mimo AFF ,,Mezinarodni filmovy
festival Karlovy Vary*, ktory oznacila viac ako polovica z 13 respondentov. Medzi d’alSie
obl'ibené festivaly, ktoré nami osloveni respondenti navstivili patria: Zlin Film Festival,
nazyvany aj Mezinarodni festival filml pro déti a mlddez; Medzindrodny filmovy festival
Bratislava; filmové festivaly v Banskej Stiavnici (napr. Filmovy festival 4 Zivly, Filmovy
festival: SCANDI); Filmovy festival EKOTOPFILM — ENVIROFILM v Trnave; Festival de
Cannes; Berlinsky medzinarodny filmovy festival.

Ako ste sa dozvedeli o AFF v Kosiciach?

Podl'a nasho terénneho prieskumu je AFF v ramci mesta i blizkeho okolia propagovany
dostatoc¢ne. V centre mesta, na okrajovych sidliskach a v susednych okresnych mestach mame
moznost’ vidiet' plagaty a bilboardy s reklamou AFF, taktiez aj v dopravnych prostriedkoch
mestskej hromadnej dopravy, novinéch, televizii a pod. Touto otdzkou sme v rdmci prieskumu
zistovali, akym zdrojom, resp. akou formou sa nami osloveni respondenti dozvedeli o AFF v
Kosiciach. Z jednotlivych moznosti si mohli respondenti vybrat’ maximalne dve, ktoré
najrelevantnejSie vystihovali zdroj ich informéacii. Jednotlivé odpovede sU vyjadrené na
nasledujucom grafe..
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Obr. 2 - Pocetnost’ odpovedi o zdrojoch informacii o Art Film Feste
Zdroj: vlastny prieskum

Boli ste na Art Film Fest aj v Trencianskych Tepliciach/Trencine?

Touto otazkou sme zistovali, kol'ko nami oslovenych respondentov, navstivilo Artfilm v
Trencianskych Tepliciach/Tren¢ine. Pri volbe odpovede ,,4no“ mali ucastnici napisat
kol'kokrat sa na Artfilme zGcastnili. Zistili sme, Ze vac¢Sina respondentov nenavstivila Artfilm
v Trencianskych Tepliciach/Trenc¢ine. Celkovo sa jednd o 68 respondentov (78,82 %). Iba 19
nami oslovenych navstevnikov AFF v KoSiciach (21,18 %) sa zacastnilo filmového festivalu
v Trencianskych Tepliciach/Trencine.

Myslite si, Ze mesto KoSice ma lepSie predpoklady pre organizovanie Art Film Festu ako
Trencianske Teplice a Trencin?

Nadvézujuc na predosSlé zistenia (odpovede) sme d’alSou otdzkou v naSom dotazniku
zistovali, aky ndzor maju naSi respondenti na kvalitu predpokladov mesta KoSice, ako
usporiadatela AFF v porovnani s Trenc¢ianskymi Teplicami/Tren¢inom. Vzhl'adom na to, ze
iba 18 respondentov navstivilo filmovy festival aj v Trencianskych Tepliciach/Trencine, sa
véacésina oslovenych vyjadrila neurcito (42,35 % respondentov) vyberom odpovede ,,neviem
posudit™, ¢im moZeme objektivnost’ a vierohodnost odpovedi len podporit’. Vel'mi pozitivne
hodnotenie (,,rozhodne ano“) podalo 31,76 % respondentov. Ani jeden z respondentov
neoznacil odpoved’ ,,asi nie* a iba v jednom pripade sme mali oznacenu odpoved’ ,,rozhodne
nie“. 24,71 % respondentov AFF v KoSiciach si zvolilo odpoved’ ,,asi 4&no*“. Celkovo vsak,
56,47 % respondentov, uvadza, Ze KoSice ako ,,metropola vychodu“ ma lepSie predpoklady
pre usporiadanie takychto podujati. KoSice su vSeobecne zaujimavym miestom, ktoré je podla
nasho nazoru idealne pre takéto podujatia, hlavne z dévodu prilakania navstevnikov. Mesto
ma k dispozicii atraktivne zrekonstruované multifunkéné priestory v ramci celého mesta, v
ktorych sa méze festival konat’, ale aj vybornt dostupnost’ a kvalitné sluzby.

Predposlednou otazkou sme sa ich pytali: ,,Chceli by ste prist’ na Art Film Fest aj buduci
rok?* Vysledky, ktoré st zobrazené na grafe nizsie, jednozna¢ne vypovedaju o jednoznac¢nom
zaujme sa znova zucastnit’ d’alSieho ro¢nika festivalu. Tieto odpovede nés utvrdzuji v nazore,
Ze presunom festivalu AFF do KoSic jeho atraktivita neutrpela, bol dobry krok nielen v
kontexte filmového turizmu, ale zviditel'nilo sa aj mesto KoSice ako atraktivna destinacia.
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Obr. 3 - Prehl'ad podielu respondentov o opdtovny zaujem AFF v Kosiciach
Zdroj: vlastny prieskum

Ako hodnotite Vasu celkovi spokojnost s podujatim Art Film Fest 20187

Poslednou otdzkou v dotazniku sme zistovali celkova spokojnost’ navstevnikov s AFF v
Kosiciach v roku 2018. Vysledky vypovedaju o prevazujucej spokojnosti respondentov, ¢i uz
bol zohl'adneny faktor priestorovej dostupnosti, materidlno-technického zabezpecenia,
vhodnosti jednotlivych objektov kde sa AFF kond aj s ich prizna¢nou atmosférou, ceny
vstupeniek, faktor filmovej ponuky, a celkovej atraktivity festivalu. Miniméalne percento
odpovedalo neurcito, resp. boli vyrazne nespokojni.

1%

56%

rozhodne spokojny u spokojny
= neviem posudit’ nespokojny
m rozhodne nespokojny

Obr. 4 - Prehl'ad podielu celkovej spokojnosti respondentov s podujatim Art Film Fest v KoSiciach
Zdroj: vlastny prieskum

V zavere analyzy ciastkovych vystupov dotaznikového Setrenia sa ndm vyndra potreba
d’alsieho a hlbsieho skiimania tejto problematiky vplyvu filmového festivalu AFF na kultarny
turizmus mesta, prip. aj dalSich kultarnych podujati a festivalov v dlh§om casovom slede a
zohl'adnovali by sa aj SirSie dovody, ktoré navstevnikov motivuju, resp. nemotivuji k tcasti
na festivaloch rézneho typu. Takto by bolo mozné ziskat’ Statisticky relevantnej$ie informacie,
ktoré by boli zaujimavejsie pre d’alsi vyskum.
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Zaver

Pre ucastnika kulturneho turizmu je najddlezitejSia motivacia, ktora rozhoduje o tom, ¢i a kam
rozhodne cestovat’. Ucastnici kultirneho turizmu sa orientuji na kultiru z niekolkych
dévodov, my sme zistovali ako dovod navstevu filmového festivalu Art Film Fest v
Kosiciach, ktory sa konal v diioch 15. — 23. juna 2018. Prieskum nadm potvrdil, Ze o filmové
festivaly je v sGcasnosti znaény zaujem. Uastnici festivalu maju moznost’ v kratkom &ase
zucastnit’ sa filmového festivalu, ale aj spoznat’ niektoré kultirne zaujimavosti mesta, Ci
blizkeho regidonu. No festival je potrebné neustale propagovat, byt v jeho prezentovani
inovativny a kreativny nie len vo vztahu k ,sutaziacim“ filmom, ale aj vo vztahu k jeho
navstevnikom. A tych je potrebné zaujat’ samotnym ,,filmom* i r6znymi d’al§imi podujatiami
natol’ko, aby mali potrebu o opdtovnu navstevu s vyuzitim ¢o mozno najvicSieho spektra
dostupnych sluzieb (dopravnych, ubytovacich, stravovacich, sprievodcovskych a i.). Vysledky
nasho prieskumu potvrdzuji oblibenost’ festivalov, no predovsetkym Art Film Festu v
Kosiciach. Festivaly st podl’a ndsho nazoru novodobou formou kultarneho vyzitia, ktoré dava
moznost’ vyuzit' neustale napredujucu inovaciu technoldgii.

Tento clanok odporucal na publikovanie vo vedeckom casopise Mlada veda:
Ing. Kristina Sambronska, PhD.
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,.Modifikacia metodik pre hodnotenie a manazment udrzatelného rozvoja* a KEGA 038PU-
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